
1/13 
 

 

ปรากฏการณก์ารส่ือสารทางการเมืองในประเทศไทย 
 
 
 

โดย รองศาสตราจารย์ ดร. วิทยาธร ท่อแก้ว 
แขนงวิชานวัตกรรมการสื่อสารทางการเมืองและการปกครองท้องถิ่น 

สาขาวิชานิเทศศาสตร์ มสธ. 
 
 
 

ปรากฏการณ์การสื ่อสารการเมืองในประเทศไทยเป็นกระบวนการที ่ซ ับซ้อนและมีผลกระทบต่อ
ความสัมพันธ์ระหว่างรัฐบาลและประชาชน การใช้ช่องทางการสื่อสารที่หลากหลายช่วยให้ข้อมูลและความคิดเห็น
ทางการเมืองแพร่กระจายอย่างรวดเร็วและกว้างขวาง การมีส่วนร่วมของประชาชนในกระบวนการสื่อสารนี้จึงเป็น
สิ่งสำคัญในการสร้างสังคมที่มีความตระหนักรู้และมีส่วนร่วมในการดำเนินการทางการเมืองอย่างมีประสิทธิภาพ
โดยสาระต่อไปนี้จะนำปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองในประเทศไทยโดยรวม  ปรากฏการณ์การสื่อสาร
ทางการเมืองไทยภาครัฐบาล ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทยภาคประชาชน ปรากฏการณ์การสื่อสาร
ทางการเมืองของนักการเมืองไทย ปรากฏการณ์การสื ่อสารทางการเมืองของไทยด้านการบริหารประเทศ 
ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทยเกี่ยวกับการแก้ไขรัฐธรรมนูญ ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทย
ในประเด็นการยุบพรรคการเมือง และปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทยในประเด็นการนิรโทษกรรมคดี
ทางการเมือง โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 
1. ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองในประเทศไทยโดยรวม 

ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองในประเทศไทยมีหลายแง่มุมที่น่าสนใจและพัฒนาไปตามบริบททาง
สังคม การเมือง วัฒนธรรม และเทคโนโลยี ปรากฏการณ์การสื่อสารที่เกิดขึ้นมีประเด็นสำคัญดังนี้ 

1) การใช้สื่อใหม่และสื่อสังคมออนไลน์ในสื่อสารการเมือง การเติบโตของสื่อสังคมออนไลน์ทำให้เกิด
การเปลี่ยนแปลงในการสื่อสารทางการเมือง โดยเฉพาะในแง่ของการเข้าถึงประชาชนและการสร้างกระแสทาง
การเมือง นักการเมืองและพรรคการเมืองใช้แพลตฟอร์มเช่น Facebook, X, Instagram, และ YouTube ในการ
สื่อสารข้อความของพวกเขา การรณรงค์ทางการเมืองต่าง ๆ มักมุ่งเน้นไปที่การสร้างเนื้อหาที่สามารถเผยแพร่ได้
รวดเร็ว และเน้นการสื่อสารที่กระตุ้นการมีส่วนร่วมของประชาชน 

2) การเปลี่ยนแปลงวิธีการรณรงค์เลือกตั้ง การสื่อสารการเมืองผ่านการรณรงค์เลือกตั้งในประเทศไทยมี
การพัฒนาจากการใช้สื่อแบบดั้งเดิม เช่น วิทยุ โทรทัศน์ และการเดินพบปะประชาชน มาเป็นการใช้แพลตฟอร์ม
ดิจิทัล นักการเมืองหลายคนเลือกใช้สื่อสังคมออนไลน์ออนไลน์เป็นช่องทางหลักในการสื่อสารนโยบายและสร้าง
การรับรู้ โดยสามารถเจาะกลุ่มผู้มีสิทธิเลือกตั้งที่อายุน้อยหรือกลุ่มที่เข้าถึงอินเทอร์เน็ตได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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3) การสร้างแบรนด์ทางการเมือง การสร้างแบรนด์ของนักการเมืองและพรรคการเมืองเป็นอีก
ปรากฏการณ์หนึ่งที่เด่นชัด การสร้างภาพลักษณ์ที่ชัดเจน และการสร้างตัวตนในโลกออนไลน์ช่วยให้การสื่อสารมี
ประสิทธิภาพมากขึ้น เช่น การใช้คำขวัญที่ติดหู การสื่อสารความเป็นเอกลักษณ์ของพรรคหรือผู้นำเพ่ือดึงดูดความ
สนใจจากกลุ่มเป้าหมาย นอกจากนี้ยังมีการใช้ "บุคคลสาธารณะ" ( influencers) เข้ามาเป็นตัวกลางในการสร้าง
ภาพลักษณ์และการสื่อสารนโยบาย 

4) บทบาทของสื่อมวลชน สื่อมวลชนยังคงมีบทบาทสำคัญในการเป็นตัวกลางในการสื่อสารระหว่าง
นักการเมืองและประชาชน อย่างไรก็ตามในยุคที่สื่อสังคมออนไลน์ออนไลน์มีอิทธิพลเพ่ิมขึ้น สื่อมวลชนต้องปรับตัว
ให้ทันกับการสื่อสารแบบเรียลไทม์ รวมถึงการตรวจสอบข้อมูลและความน่าเชื่อถือของข้อมูลที่ถูกเผยแพร่ผ่านสื่อ
สังคมออนไลน์ 

5) การสื่อสารนโยบายสาธารณะ นโยบายสาธารณะกลายเป็นหัวข้อหลักในการสื่อสารของนักการเมือง
ในช่วงการหาเสียง และหลังการเลือกตั้ง โดยมีการมุ่งเน้นที่การสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับนโยบายใหม่ ๆ และการ
รายงานผลการดำเนินงานตามนโยบายที่สัญญาไว้ 

6) การสร้างการมีส่วนร่วมทางการเมือง นักการเมืองและพรรคการเมืองในประเทศไทยเริ ่มให้
ความสำคัญกับการสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับประชาชนผ่านกิจกรรมการมีส่วนร่วม เช่น การเปิดโอกาสให้ประชาชน
แสดงความคิดเห็น หรือการใช้การสำรวจความคิดเห็นออนไลน์เพื่อสะท้อนความต้องการของประชาชน การใช้กล
ยุทธ์นี้ไม่เพียงแตเ่พ่ิมการมีส่วนร่วมทางการเมือง แต่ยังสร้างความไว้วางใจและความใกล้ชิดระหว่างนักการเมืองกับ
ประชาชนมากขึ้น 

7) ความแตกแยกทางการเมืองและการใช้วาทกรรมทางการเมือง การสื่อสารทางการเมืองในประเทศ
ไทยยังคงมีการใช้วาทกรรมและแนวความคิดที่สร้างความแตกแยกในสังคม เช่น การแยกกลุ่มผู้สนับสนุนและกลุ่มผู้
ต่อต้าน การใช้สัญลักษณ์ทางการเมืองเพื่อแสดงความจงรักภักดีหรือความเห็นต่างทางการเมือง ซึ่งส่งผลให้เกิด
ความขัดแย้งทางสังคมที่มากข้ึน 

ปรากฏการณ์เหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงที่ต่อเนื่องของการสื่อสารการเมืองในประเทศไทย 
การนำเทคโนโลยีใหม่ ๆ มาใช้ และการเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรมของประชาชน 
 
2. ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทยภาครัฐบาล 

ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองของรัฐบาลไทยในยุคปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงและพัฒนาอย่างมาก
ตามเทคโนโลยีและสถานการณ์ทางการเมืองที่เปลี่ยนแปลงไป ปรากฏการณ์การสื่อสารที่เกิดขึ้นมีประเด็นสำคัญ
ดังนี้ 
 1) การใช้สื่อดิจิทัลและสื่อสังคมออนไลน์ของรัฐบาล   
   รัฐบาลไทยให้ความสำคัญกับการใช้แพลตฟอร์มดิจิทัลและสื่อสังคมออนไลน์เป็นช่องทางหลักในการสื่อสารกับ
ประชาชน รัฐบาลและหน่วยงานต่าง ๆ ใช้ Facebook, X, YouTube, Instagram รวมถึงแอปพลิเคชัน Line ใน
การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร ไม่ว่าจะเป็นนโยบายของรัฐ กิจกรรมทางการเมือง รวมถึงการประกาศต่าง ๆ เพ่ือสร้าง
การรับรู้และเข้าถึงประชาชนในวงกว้างและแบบเรียลไทม์ 

2) การสื่อสารวิกฤต ในช่วงวิกฤต เช่น การแพร่ระบาดของโควิด-19 การสื่อสารของรัฐบาลมีบทบาท
สำคัญในการสร้างความเข้าใจและการรับมือกับสถานการณ์ การแถลงข่าวโดยนายกรัฐมนตรีหรือกระทรวง
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สาธารณสุขอย่างต่อเนื่อง กลายเป็นวิธีหลักในการเผยแพร่ข้อมูลและมาตรการการป้องกัน เช่น การใช้ศูนย์ข้อมูลโค
วิด-19 (ศบค.) เป็นช่องทางหลักในการรายงานสถานการณ์ 

3) การประชาสัมพันธ์นโยบายของรัฐบาล รัฐบาลไทยมักเน้นการสื่อสารนโยบายผ่านสื่อหลัก เช่น 
โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ และวิทยุควบคู่กับสื่อสังคมออนไลน์ เพ่ือประชาสัมพันธ์นโยบายสำคัญของรัฐ เช่น นโยบาย
การฟื้นฟูเศรษฐกิจหลังโควิด-19 โครงการรัฐต่าง ๆ (เช่น คนละครึ่ง เราชนะ บัตรสวัสดิการแห่งรัฐ) รัฐบาล
พยายามสร้างความเข้าใจในมาตรการเหล่านี้และการสร้างความไว้วางใจจากประชาชนว่ารัฐบาลสามารถจัดการ
ปัญหาได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

4) การสื่อสารเพื่อสร้างความเชื่อมั่นและความไว้วางใจ รัฐบาลไทยพยายามใช้การสื่อสารเพื่อสร้าง
ความเชื่อมั่น โดยเฉพาะผ่านการออกแถลงการณ์อย่างเป็นทางการจากผู้นำ เช่น นายกรัฐมนตรี เพื่อให้ประชาชน
มั่นใจในทิศทางและการดำเนินงานของรัฐบาล การประชุมคณะรัฐมนตรีมักได้รับการถ่ายทอดสดหรือเผยแพร่
ข่าวสารผ่านสื่อ เพื่อสร้างความโปร่งใสในการดำเนินนโยบาย 

5) การสร้างภาพลักษณ์รัฐบาลและตัวผู ้นำทางการเมือง การสร้างภาพลักษณ์ของรัฐบาลและตัว
นายกรัฐมนตรีเป็นสิ่งสำคัญในการสื่อสาร โดยมักมีการเน้นถึงความเป็นผู้นำที่เข้มแข็ง ตัดสินใจรวดเร็ว และ
สามารถแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ การสื่อสารนี้ยังรวมถึงการใช้ข่าวเชิงบวกหรือการแถลงข่าว
เกี่ยวกับความสำเร็จของโครงการรัฐบาล เพ่ือสร้างการรับรู้ในแง่บวกต่อสาธารณะ 

6) การควบคุมและจัดการข้อมูลข่าวสาร รัฐบาลไทยมีการควบคุมการไหลเวียนของข้อมูลข่าวสารผ่าน
การจัดการสื่อ เช่น การออกมาตรการควบคุมข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับข่าวปลอม ( fake news) โดยใช้หน่วยงานเช่น 
ศูนย์ต่อต้านข่าวปลอมเพ่ือคัดกรองและจัดการข้อมูลที่อาจก่อให้เกิดความสับสนในสังคม นอกจากนี้ยังมีการบังคับ
ใช้กฎหมายเกี่ยวกับการใช้สื่อออนไลน์และการแสดงความคิดเห็นทางการเมืองในสื่อสังคมออนไลน์ออนไลน์ 

7) การสื่อสารระหว่างรัฐบาลและภาคประชาชน รัฐบาลพยายามสร้างการมีส่วนร่วมของประชาชนใน
กระบวนการตัดสินใจเชิงนโยบาย ผ่านการจัดเวทีประชาพิจารณ์ หรือการให้ประชาชนแสดงความคิดเห็นต่อ
โครงการต่าง ๆ โดยเฉพาะโครงการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมที่เกี่ยวข้องกับประชาชนโดยตรง การสื่อสารระหว่าง
รัฐบาลกับประชาชนผ่านช่องทางออนไลน์ได้รับการพัฒนาขึ้นมากในช่วงหลายปีที่ผ่านมา 

8) การใช้กลยุทธ์สื่อสารผ่านคนกลาง รัฐบาลไทยยังเริ่มใช้กลยุทธ์ในการสื่อสารผ่านคนกลางหรือผู้ทรง
อิทธิพลทางความคิดในสื ่อสังคมออนไลน์ (influencers) เพื ่อช่วยเผยแพร่ข้อมูลและโครงการของรัฐใน
กลุ่มเป้าหมายที่หลากหลาย การใช้บุคคลเหล่านี้ช่วยทำให้การสื่อสารมีความเป็นกันเอง และเข้าถึงประชาชนได้ใน
วงกว้างมากขึ้น 

จากปรากฏการณ์ดังกล่าว การสื่อสารทางการเมืองของรัฐบาลไทยมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องเพื่อให้
สอดคล้องกับความเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีและการเมือง 
 
3. ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทยภาคประชาชน 

ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองในภาคประชาชนของไทยเป็นสิ่งที่น่าสนใจและสะท้อนถึงความ
ตื่นตัวของสังคมในการมีส่วนร่วมทางการเมืองผ่านช่องทางต่าง ๆ ปรากฏการณ์การสื่อสารที่เกิดขึ้นมีประเด็น
สำคัญดังนี้ 
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1) การใช้สื่อสังคมออนไลน์เป็นเครื่องมือหลัก สื่อสังคมออนไลน์กลายเป็นพื้นที่สำคัญสำหรับประชาชน
ในการแสดงออกทางการเมือง ไม่ว่าจะเป็นการแสดงความคิดเห็น การเรียกร้องสิทธิ์ การจัดกิจกรรมทางการเมือง 
หรือการรวมตัวผ่านแฮชแท็ก (hashtags) แพลตฟอร์มเช่น Facebook, X, YouTube และ TikTok เป็นช่องทางที่
ประชาชนใช้ในการเผยแพร่ข้อมูล ข่าวสาร และความคิดเห็นทางการเมืองอย่างกว้างขวาง การสื่อสารผ่านสื่อสังคม
ออนไลน์ทำให้เสียงของประชาชนเข้าถึงผู้คนในวงกว้างและเป็นปัจจัยที่กดดันต่อผู้มีอำนาจ 

2) การเกิดขึ้นของกลุ่มการเคลื่อนไหวทางการเมืองออนไลน์ ปรากฏการณ์การเกิดขึ้นของกลุ่มการ
เคลื่อนไหวที่ใช้สื่อสังคมออนไลน์ออนไลน์ในการจัดตั้งและสื่อสารเป็นอีกหนึ่งจุดเด่น เช่น กลุ่มเยาวชนที่ออกมา
เรียกร้องเกี่ยวกับประชาธิปไตย สิทธิเสรีภาพ และการปฏิรูปการเมือง การรวมกลุ่มกันผ่านสื่อสังคมออนไลน์ทำให้
การจัดตั้งการชุมนุมหรือการทำกิจกรรมมีความรวดเร็วและมีประสิทธิภาพมากขึ้น นอกจากนี้ยังมีการนำเสนอ
ความคิดในรูปแบบคอนเทนต์สร้างสรรค์ เช่น การใช้มีม (Memes) หรือวีดีโอสั้นเพื่อล้อเลียนและสื่อสารประเด็น
ทางการเมือง 

3) การเข้าร่วมกิจกรรมการเมืองในโลกจริงผ่านสื่อออนไลน์ การสื่อสารในโลกออนไลน์ได้เชื่อมโยงไปสู่
การจัดกิจกรรมการเมืองในโลกจริง เช่น การประท้วง การชุมนุมทางการเมือง หรือการรณรงค์เพื่อสิทธิมนุษยชน 
กิจกรรมเหล่านี้ได้รับการจัดตั้งและประชาสัมพันธ์ผ่านแพลตฟอร์มสื่อสังคมออนไลน์ ทำให้เกิดการรวมตัวของ
ประชาชนจำนวนมากในพ้ืนที่ต่าง ๆ ของประเทศ ปรากฏการณ์นี้ทำให้การชุมนุมหรือการเคลื่อนไหวทางการเมือง
ในภาคประชาชนมีความหลากหลายมากข้ึน และขยายตัวได้รวดเร็ว 

4) การตรวจสอบและวิพากษ์วิจารณ์รัฐบาลและนักการเมือง ประชาชนมีบทบาทในการตรวจสอบการ
ทำงานของรัฐบาลและนักการเมืองมากขึ้นผ่านการสื่อสารทางสื่อสังคมออนไลน์ การวิพากษ์วิจารณ์นโยบาย การ
เปิดเผยข้อมูลเกี่ยวกับความโปร่งใส และการตรวจสอบข้อเท็จจริงต่าง ๆ ถูกนำเสนอผ่านเพจหรือกลุ่มต่าง ๆ บน
สื่อสังคมออนไลน์ เช่น เพจที่เน้นการตรวจสอบข้อมูลหรือการนำเสนอข่าวที่เป็นกลาง ปรากฏการณ์นี้ช่วยสร้าง
ความตื่นตัวในสังคมและเพ่ิมความตระหนักรู้ทางการเมืองของประชาชน 

5) การรวมตัวเป็นกลุ่มเฉพาะกิจและการสร้างพื้นที่การสนทนา ประชาชนที่มีความสนใจทางการเมือง
และมีความเห็นตรงกันมักรวมตัวเป็นกลุ่มเฉพาะกิจ ทั้งในรูปแบบของกลุ่ม Facebook กลุ่ม Line หรือกลุ่ม 
Telegram ซึ่งกลายเป็นพื้นที่สำหรับการสนทนา แบ่งปันข้อมูล และระดมความคิดในการดำเนินการต่าง ๆ กลุ่ม
เหล่านี้ทำหน้าที่เป็นเครือข่ายสำหรับการแลกเปลี่ยนความรู้และการจัดการกิจกรรมทางการเมืองในเชิงรุก 

6) การเคลื่อนไหวของเยาวชนและการสร้างกระแสการเปลี่ยนแปลง เยาวชนไทยมีบทบาทสำคัญใน
ปรากฏการณ์การสื ่อสารทางการเมืองภาคประชาชน โดยเฉพาะการใช้ สื ่อสังคมออนไลน์เพื ่อเรียกร้องการ
เปลี่ยนแปลงทางการเมืองและสังคม การเคลื่อนไหวของเยาวชน เช่น การชุมนุมของกลุ่มเยาวชนปลดแอก หรือ
กลุ่มนักเรียนเลว เป็นตัวอย่างของการสื่อสารทางการเมืองที่เข้มแข็งและสร้างกระแสให้กับคนรุ่นใหม่ เยาวชน
เหล่านี้ยังใช้เทคนิคการสื่อสารแบบสร้างสรรค์ เช่น การนำศิลปะ วัฒนธรรมป๊อป และการสื่อสารแบบเสียดสีมาใช้
ในการแสดงออก 

7) การสร้างข่าวปลอมและการใช้ข้อมูลที่ผิดพลาด ปรากฏการณ์ข่าวปลอม (fake news) และการ
บิดเบือนข้อมูลทางการเมืองเป็นอีกหนึ่งความท้าทายในการสื่อสารทางการเมืองของภาคประชาชน ข่าวปลอม
สามารถแพร่กระจายได้อย่างรวดเร็วในสื่อสังคมออนไลน์ และมักถูกใช้เพื่อสร้างความสับสนหรือปลุกปั่นกระแส
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สังคม รัฐบาลและกลุ่มประชาชนมีการตรวจสอบและต่อสู้กับข่าวปลอม แต่การจัดการกับปัญหานี้ยังคงเป็น
ประเด็นที่ซับซ้อน 

8) การรณรงค์เพื่อสิทธิมนุษยชนและความเป็นธรรมทางสังคม นอกจากประเด็นการเมืองโดยตรงแล้ว 
ภาคประชาชนยังมีการรณรงค์ในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับสิทธิมนุษยชน ความเป็นธรรมทางสังคม และสิ่งแวดล้อม
ผ่านการสื่อสารออนไลน์ กลุ่มนักเคลื่อนไหวในเรื่องสิทธิพลเมือง สิทธิสตรี ความหลากหลายทางเพศ หรือปัญหา
สิ่งแวดล้อม มักใช้สื่อสังคมออนไลน์เพ่ือระดมความสนใจและสร้างแรงกดดันให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางนโยบาย 

สรุปได้ว่าปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองในภาคประชาชนของไทยในปัจจุบันมีการขับเคลื่อนอย่าง
เข้มข้นและหลากหลาย โดยเฉพาะผ่านการใช้สื่อสังคมออนไลน์เป็นเครื่องมือหลักในการแสดงความคิดเห็น การ
เคลื่อนไหวทางการเมือง และการตรวจสอบผู้มีอำนาจ ปรากฏการณ์นี้ยังสะท้อนถึงการเปลี่ยนแปลงของวิธีการ
สื่อสารทางการเมืองที่ทันสมัยและเปิดโอกาสให้ประชาชนมีบทบาทในกระบวนการตัดสินใจทางการเมืองมากข้ึน 
 
4. ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองของนักการเมืองไทย 

ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองของนักการเมืองไทยในปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงและพัฒนาอย่าง
มาก โดยมีลักษณะสำคัญหลายประการที่สะท้อนถึงการปรับตัวและกลยุทธ์ในการเข้าถึงและสื่อสารกับประชาชน 
โดยปรากฏการณ์การสื่อสารที่เกิดขึ้นมีประเด็นสำคัญดังนี้ 

1) การใชส้ื่อสังคมออนไลน์เป็นช่องทางหลัก 
นักการเมืองไทยในยุคปัจจุบันใช้สื่อสังคมออนไลน์อย่างแพร่หลายในการสื่อสารกับประชาชน แพลตฟอร์ม

เช่น Facebook, X, Instagram และ TikTok กลายเป็นเครื่องมือหลักในการสร้างการเชื ่อมต่อโดยตรงกับ
ผู้สนับสนุนและประชาชนทั่วไป นักการเมืองสามารถสื่อสารได้ทันทีแบบเรียลไทม์โดยไม่ต้องผ่านสื่อมวลชน เช่น 
การออกแถลงการณ์ การตอบโต้ข้อกล่าวหา หรือการสื่อสารนโยบายที่ต้องการผลักดัน นอกจากนี้ยังช่วยให้
นักการเมอืงสร้าง "แบรนด์ส่วนตัว" ที่ชัดเจนและเชื่อมโยงกับประชาชนมากขึ้น 

2) การสร้างภาพลักษณ์และแบรนด์การเมือง นักการเมืองจำนวนมากพยายามสร้าง "แบรนด์การเมอืง" 
ที ่ช ัดเจน โดยมุ ่งเน้นการสร้างภาพลักษณ์ที ่สอดคล้องกับความคาดหวังของประชาชนและกลุ ่มเป้าหมาย 
ตัวอย่างเช่น การนำเสนอภาพลักษณ์ของผู้นำที่เข้มแข็งและตัดสินใจเด็ดขาด หรือการสร้างภาพลักษณ์ที่เป็นกันเอง 
เข้าถึงง่าย นอกจากนี้ยังมีการใช้สโลแกนและคำขวัญที่โดดเด่นเพื่อจดจำได้ง่าย เช่น "ทำเพื่อคนไทย" หรือ "คืน
ความสุขให้ประชาชน" ซึ่งเป็นการสร้างความเชื่อมโยงทางอารมณ์กับประชาชน 

3) การใช้สื่อวิดีโอและเนื้อหาภาพเคลื่อนไหว วิดีโอและภาพเคลื่อนไหวกลายเป็นเครื่องมือสำคัญในการ
สื่อสารทางการเมือง นักการเมืองไทยเริ่มใช้สื่อวิดีโอในการอธิบายนโยบาย แสดงความเห็นต่อเหตุการณ์สำคัญ 
หรือการชี้แจงประเด็นต่าง ๆ วิดีโอสั้น ๆ ที่สามารถกระจายผ่านสื่อสังคมออนไลน์อย่างรวดเร็วเป็นกลยุทธ์ที่มี
ประสิทธิภาพในการดึงดูดความสนใจและกระตุ้นให้ผู้คนมีส่วนร่วมในการสนทนาทางการเมือง 

4) การสื่อสารเพื่อสร้างความเชื่อมั่นและการตอบสนองต่อวิกฤต การสื่อสารที่มีประสิทธิภาพในการ
ตอบสนองต่อวิกฤตเป็นหนึ่งในเครื่องมือที่นักการเมืองใช้ในการสร้างความเชื่อมั่น เช่น การแถลงข่าวในช่วงวิกฤตโค
วิด-19 การจัดการภัยธรรมชาติ หรือเหตุการณ์ทางการเมืองต่าง ๆ นักการเมืองจะต้องแสดงให้เห็นถึงความเป็น
ผู้นำ ความสามารถในการจัดการสถานการณ์ และให้ข้อมูลที่น่าเชื่อถือและโปร่งใส การสื่อสารในลักษณะนี้ช่วย
สร้างความไว้วางใจจากประชาชนและผู้สนับสนุน 
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5) การสร้างความสัมพันธ์และการมีส่วนร่วมกับผู้สนับสนุน การสื่อสารทางการเมืองไม่ได้มุ่งเน้นแค่การ
สื่อสารแบบทางเดียว (one-way communication) อีกต่อไป แต่นักการเมืองมุ่งเน้นไปที่การสร้างความสัมพันธ์ที่
แน่นแฟ้นกับผู้สนับสนุนผ่านการตอบสนองและมีปฏิสัมพันธ์ในสื่อสังคมออนไลน์ออนไลน์ เช่น การตอบคำถาม 
การจัดกิจกรรมสด (live streaming) เพื่อสนทนากับประชาชน การสำรวจความคิดเห็น หรือการจัดการชุมนุม
เสมือน (virtual rallies) เพื่อรักษาการเชื่อมโยงกับกลุ่มผู้สนับสนุน การสร้างความใกล้ชิดแบบนี้ทำให้ประชาชน
รู้สึกว่ามีส่วนร่วมในกระบวนการตัดสินใจ 
 6) การจัดการข้อมูลและการควบคุมข่าวสาร นักการเมืองไทยบางคนใช้กลยุทธ์ในการควบคุมข้อมูล
ข่าวสารและการจัดการกับความคิดเห็นเชิงลบในสื่อ การสื่อสารเชิงรุกผ่านการควบคุมประเด็นข่าว หรือการป้องกัน
ไม่ให้ข้อมูลที่อาจเป็นภัยต่อภาพลักษณ์กระจายไปในวงกว้าง ตัวอย่างเช่น การใช้ทีมงานผู้ช่วยทาง สื่อสังคม
ออนไลน์ออนไลน์คอยตรวจสอบและแก้ไขข้อมูล การสร้างบัญชีทางการของนักการเมืองเพื่อเผยแพร่ข้อมูลที่เป็น
ทางการและตรวจสอบแล้ว นอกจากนี้ยังมีการใช้เครื่องมือทางกฎหมายในการรับมือกับข่าวปลอม ( fake news) 
หรือข้อมูลที่บิดเบือน ซึ่งเป็นการควบคุมการสื่อสารให้เป็นไปตามท่ีต้องการ 

7) การใช้กลยุทธ์สื่อสารเชิงสร้างสรรค์ นักการเมืองบางคนใช้การสื่อสารเชิงสร้างสรรค์เพื่อดึงดูดความ
สนใจ เช่น การสร้างเนื้อหาผ่านการเสียดสี การใช้มีม (memes) หรือการนำเรื่องราวเชิงวัฒนธรรมมาเชื่อมโยงกับ
ประเด็นทางการเมือง เพื่อทำให้เนื้อหามีความเข้าถึงง่ายและน่าสนใจ การใช้กลยุทธ์เหล่านี้ช่วยสร้างการพูดถึงใน
สังคมออนไลน์และกระตุ้นให้ผู้คนสนใจในประเด็นที่นักการเมืองนำเสนอมากข้ึน 

8) การเข้าถึงประชาชนกลุ่มเป้าหมายหลากหลาย นักการเมืองไทยมุ่งเน้นการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่
หลากหลาย โดยเฉพาะกลุ่มคนรุ่นใหม่ เยาวชน และคนที่ใช้อินเทอร์เน็ตอย่างต่อเนื่อง พวกเขาใช้ภาษาที่เข้าถึงง่าย 
ใช้เนื้อหาที่สนใจ เช่น การใช้สื่อบันเทิง การเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมป๊อป และการแสดงออกทางการเมืองผ่านสื่อที่
สอดคล้องกับชีวิตประจำวัน การเข้าถึงกลุ่มประชากรที่แตกต่างกันทำให้นักการเมืองสามารถสร้างฐานสนับสนุนได้
กว้างขวางขึ้น 

9) การใช้ผู้ทรงอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ออนไลน์ นักการเมืองบางคนใช้การร่วมมือกับ
ผู้ทรงอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ออนไลน์หรือดาราดังเพื่อโปรโมตแนวคิดและนโยบายทางการเมือง 
ซึ่งช่วยให้การสื่อสารสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายเฉพาะได้มากขึ้น เช่น กลุ่มคนรุ่นใหม่หรือผู้ที่ไม่ได้สนใจการเมือง
อย่างใกล้ชิด ผู้ทรงอิทธิพลทางความคิดเป็นอีกหนึ่งกลยุทธ์ที่ทำให้นักการเมืองสามารถสร้างกระแสในสื่อสังคม
ออนไลน์ออนไลน์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

สรุปแล้ว ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองของนักการเมืองไทยในปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงอย่าง
ต่อเนื่องและปรับตัวให้สอดคล้องกับสื่อดิจิทัลที่เติบโตอย่างรวดเร็ว นักการเมืองพยายามใช้ สื่อสังคมออนไลน์และ
เครื่องมือสื่อสารต่าง ๆ เพื่อเข้าถึงประชาชน สร้างภาพลักษณ์และแบรนด์ส่วนตัว รวมถึงการมีส่วนร่วมในการ
สนทนาทางการเมืองอย่างสร้างสรรค์ 
 
5. ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองของไทยด้านการบริหารประเทศ 

ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองของไทยในการบริหารประเทศเป็นภาพสะท้อนที่สำคัญของบทบาท
และวิธีการสื่อสารที่รัฐบาลใช้ในการเชื่อมโยงกับประชาชน ส่งเสริมความเข้าใจนโยบาย และตอบสนองต่อวิกฤต
ต่าง ๆ ปรากฏการณ์การสื่อสารที่เกิดขึ้นมีประเด็นสำคัญดังนี้ 
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1) การสื่อสารเชิงนโยบาย รัฐบาลไทยใช้การสื่อสารนโยบาย(Policy Communication) เป็นเครื่องมือ
สำคัญในการชี้แจงและเผยแพร่แนวทางการบริหารประเทศ การสื่อสารนี้ครอบคลุมการชี้แจงนโยบายใหม่ การ
ประกาศโครงการต่าง ๆ และการทำความเข้าใจกับประชาชนเกี่ยวกับการปฏิรูปเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง 
ตัวอย่างที่ชัดเจนคือการชี้แจงนโยบายเศรษฐกิจดิจิทัล การแก้ ไขปัญหาความยากจน หรือการจัดการภัยพิบัติ 
รัฐบาลมักจะใช้ทั้งช่องทางสื่อมวลชนดั้งเดิม (โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์) และช่องทางดิจิทัล (เว็บไซต์ สื่อสังคม
ออนไลน์) ในการสื่อสารนโยบายเพื่อเข้าถึงกลุ่มประชาชนหลากหลาย 

2) การจัดการวิกฤต การสื่อสารในช่วงวิกฤต (Crisis Communication) เป็นอีกหนึ่งปรากฏการณ์ที่
สำคัญ เช่น การจัดการวิกฤตโควิด-19 ซึ่งรัฐบาลไทยใช้การแถลงข่าวประจำวันผ่านศูนย์ข้อมูลโควิด-19 (CCSA) 
เพื่อชี้แจงสถานการณ์ การอัปเดตข้อมูลเกี่ยวกับจำนวนผู้ติดเชื้อ มาตรการป้องกัน และนโยบายที่เกี ่ยวข้อง 
นอกจากนี้ยังมีการเผยแพร่ข้อมูลผ่านแอปพลิเคชันและสื่อสื่อสังคมออนไลน์ต่าง ๆ การสื่อสารในช่วงวิกฤตนี้มี
ความสำคัญในการสร้างความเชื่อมั่น และส่งเสริมการปฏิบัติตามมาตรการของประชาชนอย่างมีประสิทธิภาพ 

3) การใช้เทคโนโลยีและดิจิทัลแพลตฟอร์มในการสื ่อสาร รัฐบาลไทยใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและ
แพลตฟอร์มออนไลน์เป็นเครื่องมือหลักในการสื่อสาร การสร้างเว็บไซต์ข้อมูลทางการหรือแอปพลิเคชันที่ให้บริการ
ประชาชน เช่น แอปพลิเคชัน "หมอพร้อม" สำหรับติดตามข้อมูลโควิด-19 หรือโครงการ "ไทยชนะ" ที่ใช้ในการ
ลงทะเบียนเพื่อติดตามการเดินทางและควบคุมการแพร่ระบาดของโรค การใช้เทคโนโลยีเหล่านี้ช่วยเพิ่มความ
สะดวกในการเข้าถึงข้อมูลและบริการของประชาชน อีกทั้งยังเป็นช่องทางให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการให้
ข้อเสนอแนะหรือรับข้อมูลอัปเดตจากรัฐบาลอย่างรวดเร็ว 

4) การสื่อสารเพื่อความมั่นคงและการป้องกันปัญหาความขัดแย้ง การสื่อสารด้านความมั่นคงและการ
ป้องกันความขัดแย้งเป็นอีกหนึ่งภารกิจที่รัฐบาลไทยให้ความสำคัญ รัฐบาลพยายามใช้การสื่อสารเพ่ือป้องกันความ
ขัดแย้งภายในสังคมและสร้างความปรองดองระหว่างกลุ่มที่มีความคิดเห็นต่างกัน โดยใช้สื่อรัฐในการเผยแพร่ข้อมูล
ที่ช่วยเสริมสร้างความรู้ความเข้าใจที่ถูกต้อง เช่น การชี้แจงมาตรการที่เกี่ยวข้องกับการเมือง ความมั่นคง และ
นโยบายต่างประเทศ การป้องกันข่าวปลอม (Fake news) และการบิดเบือนข้อมูลก็เป็นส่วนหนึ่งของการสื่อสาร
เชิงป้องกันของรัฐบาลเพื่อรักษาความสงบในสังคม 

5) การสื่อสารเพื่อสร้างภาพลักษณ์รัฐบาลและผู้นำประเทศ รัฐบาลไทยให้ความสำคัญกับการสร้าง
ภาพลักษณ์ของตนเองผ่านการสื่อสารอย่างต่อเนื่อง เช่น การแสดงให้เห็นถึงความโปร่งใส ความมีประสิทธิภาพใน
การบริหาร และความพร้อมในการแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้น ผู้นำรัฐบาลมักจะใช้การแถลงข่าวหรือการเข้าร่วมงาน
สำคัญเพื่อสร้างภาพลักษณ์ของผู้นำที่เข้มแข็งและมีความรู้ความสามารถในการจัดการกับปัญหาต่าง ๆ นอกจากนี้
ยังใช้การจัดกิจกรรมทางการเมืองและการประชุมในระดับนานาชาติเพื่อส่งเสริมบทบาทของไทยในเวทีระหว่าง
ประเทศ 

6) การสื่อสารเพื่อนำเสนอความสำเร็จของรัฐบาล รัฐบาลไทยมักใช้การสื่อสารเพื่อแสดงถึงความสำเร็จ
ในการดำเนินนโยบายและโครงการต่าง ๆ เพื่อสร้างความเชื่อมั่นในหมู่ประชาชน ตัวอย่างเช่น การรายงาน
ความสำเร็จของโครงการ "คนละครึ่ง" ซึ่งเป็นโครงการกระตุ้นเศรษฐกิจผ่านการสนับสนุนการใช้จ่ายของประชาชน 
หรือการสร้างความสำเร็จในด้านการพัฒนาระบบคมนาคม เช่น การเปิดเส้นทางรถไฟฟ้าและการก่อสร้าง
โครงสร้างพื้นฐานสำคัญ การสื่อสารความสำเร็จเหล่านี้มักจะถูกนำเสนอผ่านทั้งสื่อมวลชนและสื่อออนไลน์ 
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7) การสื่อสารผ่านการประชาสัมพันธ์ภาครัฐ หน่วยงานของรัฐบาลไทยมักใช้การประชาสัมพันธ์เพ่ือ
เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่เป็นประโยชน์แก่ประชาชน โดยมีการตั้งหน่วยงานที่รับผิดชอบด้านการสื่อสารโดยเฉพาะ 
เช่น กรมประชาสัมพันธ์ ศูนย์ข้อมูลรัฐบาล รวมถึงการใช้สถานีวิทยุและโทรทัศน์ของรัฐในการเผยแพร่ข้อมูลที่
สำคัญ การประชาสัมพันธ์ในรูปแบบนี้เน้นการสร้างความเข้าใจในประเด็นนโยบายต่าง ๆ และสร้างความตระหนักรู้
แก่ประชาชนอย่างท่ัวถึง 

8) การสื่อสารเพื่อสร้างการมีส่วนร่วมของประชาชน รัฐบาลไทยมีความพยายามในการสื่อสารเพ่ือ
ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชนในกระบวนการตัดสินใจและการบริหารประเทศ ผ่านการจัดประชุมสาธารณะ 
การเปิดเวทีแสดงความคิดเห็น หรือการสร้างแพลตฟอร์มออนไลน์ที่ให้ประชาชนสามารถแสดงข้อเสนอแนะต่อ
รัฐบาลได้โดยตรง การเปิดช่องทางให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการสื ่อสารเช่นนี้ช่วยให้รัฐบาลรับฟังเสียงของ
ประชาชนได้มากข้ึนและทำให้การดำเนินนโยบายมีความเป็นประชาธิปไตยมากข้ึน 

9) การสื่อสารในช่วงการเลือกตั้ง ช่วงการเลือกตั้งเป็นช่วงเวลาที่การสื่อสารทางการเมืองมีความเข้มข้น
มากที่สุด รัฐบาลมักใช้การสื่อสารเพื่อสร้างความเชื่อมั่นในผลงานที่ทำมา และนำเสนอวิสัยทัศน์ในการพัฒนา
ประเทศเพื่อดึงดูดการสนับสนุนจากประชาชน การใช้สื่อในช่วงการเลือกตั้งมีบทบาทสำคัญในการนำเสนอ การ
รณรงคท์างการเมืองและสร้างการมีส่วนร่วมของประชาชนในการเลือกตั้ง 

10) การสื่อสารกับชุมชนและกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ รัฐบาลไทยมักมีการสื่อสารที่เน้นกลุ่มเป้าหมาย
เฉพาะ เช่น ชุมชนท้องถิ่น กลุ่มเกษตรกร หรือกลุ่มผู้ประกอบการขนาดเล็ก โดยมีการจัดเวทีพบปะประชาชน การ
เยี่ยมชุมชน หรือการจัดงานประชุมเพื่อทำความเข้าใจปัญหาและความต้องการของกลุ่มเหล่านี้ การสื่อสารใน
รูปแบบนี้ช่วยให้รัฐบาลสามารถเชื่อมโยงกับประชาชนในระดับพื้นที่และพัฒนานโยบายที่ตอบสนองความต้องการ
เฉพาะกลุ่มได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

สรุปแล้วปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองของรัฐบาลไทยในการบริหารประเทศมีความซับซ้อนและ
หลากหลาย ทั้งการสื่อสารเชิงนโยบาย การจัดการวิกฤต การสร้างภาพลักษณ์รัฐบาล และการสร้างความสัมพันธ์
กับประชาชน ปัจจัยเหล่านี้มีบทบาทสำคัญในการสร้างความเชื่อมั่นและความเข้าใจระหว่างรัฐบาลกับประชาชน 
 
6. ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทยเกี่ยวกับการแก้ไขรัฐธรรมนูญ 

ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทยเกี่ยวกับการแก้ไขรัฐธรรมนูญเป็นประเด็นที่มีความสำคัญในช่วง
หลายปีที่ผ่านมา เนื่องจากการแก้ไขรัฐธรรมนูญเป็นเรื่องที่เก่ียวข้องกับโครงสร้างการปกครองและกฎเกณฑ์พ้ืนฐาน
ของประเทศ ปรากฏการณ์การสื่อสารที่เกิดขึ้นมีประเด็นสำคัญดังนี้ 

1) การสื่อสารจากฝ่ายรัฐบาล การสื่อสารทางการเมืองของรัฐบาลไทยในเรื่องการแก้ไขรัฐธรรมนูญมี
ลักษณะเป็นการชี้แจงจุดยืนและวิธีการแก้ไขที่รัฐบาลเห็นว่าจำเป็นและเหมาะสม เช่น การชี้แจงถึงขั้นตอน 
กระบวนการ และเป้าหมายในการแก้ไขรัฐธรรมนูญ ฝ่ายรัฐบาลมักใช้สื่อมวลชนเพื่ออธิบายเหตุผลที่สนับสนุนการ
ปรับเปลี่ยนรัฐธรรมนูญ เช่น การปรับปรุงเพ่ือให้สอดคล้องกับสถานการณ์ทางการเมืองที่เปลี่ยนแปลงไป หรือเพ่ือ
เพ่ิมความโปร่งใสและประสิทธิภาพในการบริหารงานของรัฐบาล อย่างไรก็ตาม การสื่อสารจากฝ่ายรัฐบาลมักจะถูก
วิพากษ์วิจารณ์จากฝ่ายค้านและภาคประชาชนในบางกรณี เนื่องจากการแก้ไขรัฐธรรมนูญเป็นเรื ่องที่มีความ
ละเอียดอ่อนและมีผลกระทบกว้างขวาง ซึ่งอาจนำไปสู่การกล่าวหาว่ารัฐบาลพยายามแก้ไขเพื่อเอื้อประโยชน์ทาง
การเมืองแก่ตนเอง 
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2) การสื่อสารจากฝ่ายค้านและกลุ่มการเมืองต่าง ๆ ฝ่ายค้านและกลุ่มการเมืองที่ไม่เห็นด้วยกับการ
แก้ไขรัฐธรรมนูญในบางประเด็นมักใช้สื่อในการรณรงค์เพื่อต่อต้านการแก้ไขรัฐธรรมนูญ พวกเขามักจะชี้ให้เห็นถึง
ข้อเสียของการแก้ไข เช่น การเพิ่มอำนาจให้รัฐบาล การจำกัดสิทธิเสรีภาพของประชาชน หรือการลดความเป็น
ประชาธิปไตย ฝ่ายค้านมักใช้โซเชียลมีเดียและการจัดเวทีปราศรัยเพื่อเข้าถึงประชาชนและสร้างการสนับสนุนจาก
ฐานเสียงที่ไม่พอใจกับกระบวนการแก้ไขรัฐธรรมนูญ 

3) การมีส่วนร่วมของภาคประชาชนในการสื่อสาร ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา ภาคประชาชนมีบทบาท
สำคัญในการสื่อสารเรื่องการแก้ไขรัฐธรรมนูญ ผ่านการชุมนุม การปราศรัย การจัดเวทีสนทนา และการใช้โซเชียล
มีเดียเพื ่อแสดงความเห็น โดยเฉพาะกลุ ่มเยาวชนและกลุ ่มนักเคลื่อนไหวทางการเมืองที ่มีความต้องการให้
รัฐธรรมนูญถูกแก้ไขให้เป็นประชาธิปไตยมากขึ้น พวกเขามักเรียกร้องให้มีการจัดทำรัฐธรรมนูญฉบับใหม่ที่มาจาก
ประชาชนอย่างแท้จริง การเคลื ่อนไหวนี ้เกิดขึ ้นอย่างแพร่หลายบนโลกออนไลน์ผ่านแพลตฟอร์มเช่น X, 
Facebook, และ Instagram ซึ่งเป็นช่องทางที่สะดวกในการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย โดยการรณรงค์ในลักษณะนี้ได้
ผลักดันให้ประเด็นการแก้ไขรัฐธรรมนูญกลายเป็นเรื่องที่สังคมไทยให้ความสนใจมากขึ้น และทำให้เกิดแรงกดดัน
ทางสังคมต่อรัฐบาลให้ตอบสนองต่อความต้องการของประชาชนที่หลากหลายมากยิ่งข้ึน 

4) การใช้สื่อโซเชียลมีเดียในการขับเคลื่อนประเด็น  โซเชียลมีเดียมีบทบาทสำคัญในการสื่อสารประเด็น
การแก้ไขรัฐธรรมนูญ โดยประชาชนทั่วไป รวมถึงกลุ่มการเมืองต่าง ๆ สามารถใช้แพลตฟอร์มเหล่านี้ในการเผยแพร่
ข้อมูล แสดงความคิดเห็น และสร้างกระแสความตระหนักรู้ต่อประเด็นการแก้ไขรัฐธรรมนูญ แฮชแท็กที่เกี่ยวข้อง
กับการแก้ไขรัฐธรรมนูญมักจะติดอันดับเทรนด์บนแพลตฟอร์มอย่าง X ซึ่งสะท้อนถึงความสนใจและการมีส่วนร่วม
ของคนรุ่นใหม่ในประเด็นนี้ การใช้สื่อโซเชียลมีเดียทำให้การสื่อสารในประเด็นนี้มีความรวดเร็วและเข้าถึงกลุ่ม
ประชาชนได้กว้างขวาง แต่ก็เป็นที่มาของการเผยแพร่ข่าวปลอม (Fake News) และข้อมูลที่บิดเบือน ซึ่งทำให้
รัฐบาลต้องพยายามใช้สื่อในการชี้แจงและป้องกันการเข้าใจผิด 

5) การสื่อสารของกลุ่มวิชาการและผู้เชี่ยวชาญ ผู้เชี่ยวชาญด้านกฎหมายและนักวิชาการในมหาวิทยาลัย
ต่าง ๆ มักมีบทบาทสำคัญในการวิพากษ์วิจารณ์และให้ความเห็นเกี่ยวกับการแก้ไขรัฐธรรมนูญ โดยพวกเขามักจะใช้
สื ่อมวลชนในการแสดงความคิดเห็นต่อกระบวนการและผลกระทบของการแก้ไขรัฐธรรมนูญ การสนทนาทาง
วิชาการเกี่ยวกับกฎหมายและประชาธิปไตยได้รับการเผยแพร่ในสื่อต่าง ๆ เช่น บทสัมภาษณ์ทางโทรทัศน์ การ
เขียนบทความในหนังสือพิมพ์ และการแสดงความคิดเห็นในเว็บไซต์ข่าวออนไลน์  การสื่อสารในลักษณะนี้ช่วย
เสริมสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับรัฐธรรมนูญและกฎหมายให้กับประชาชน นอกจากนี้ยังเป็นการสร้างแรง
กดดันต่อรัฐบาลและสภานิติบัญญัติให้พิจารณาแก้ไขรัฐธรรมนูญอย่างรอบคอบและคำนึงถึงผลประโยชน์ของ
ประชาชนเป็นหลัก 

6) การจัดเวทีสาธารณะและการประชุมเพื่อรับฟังความคิดเห็น การจัดเวทีสาธารณะเพื่อรับฟังความ
คิดเห็นเกี่ยวกับการแก้ไขรัฐธรรมนูญเป็นอีกหนึ่งกลไกการสื่อสารที่เกิดขึ้นในหลายช่วงเวลา ทั้งจากฝ่ายรัฐบาล 
ภาคประชาชน และองค์กรวิชาการ การจัดเวทีเหล่านี้มุ่งเน้นให้ประชาชนมีโอกาสแสดงความคิดเห็นและนำเสนอ
ข้อเสนอแนะต่อกระบวนการแก้ไขรัฐธรรมนูญ การสื่อสารในลักษณะนี้ทำให้ประชาชนรู้สึกว่าพวกเขามีส่วนร่วมใน
กระบวนการตัดสินใจ และช่วยสร้างความเข้าใจที ่ด ีขึ ้นเกี ่ยวกับรัฐธรรมนูญและการปกครองในระบอบ
ประชาธิปไตย 
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7) การสื่อสารผ่านการชุมนุมและการเคลื่อนไหวทางการเมือง การชุมนุมทางการเมืองเป็นปรากฏการณ์
การสื่อสารที่มีความเข้มข้นในประเด็นการแก้ไขรัฐธรรมนูญ การชุมนุมที่จัดขึ้นโดยกลุ่มนักศึกษาและกลุ่มการเมือง
ต่าง ๆ มักมีการปราศรัยและแสดงความเห็นต่อการแก้ไขรัฐธรรมนูญ พวกเขาเรียกร้องให้มีการเปลี่ยนแปลงและ
แก้ไขรัฐธรรมนูญที่เป็นประชาธิปไตยมากขึ้น โดยการเคลื่อนไหวนี้มักได้รับการเผยแพร่และสนับสนุนผ่านสื่อสังคม
ออนไลน์ ซึ่งทำให้สามารถสร้างการมีส่วนร่วมจากประชาชนในวงกว้างได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

สรุปการสื่อสารทางการเมืองไทยในประเด็นการแก้ไขรัฐธรรมนูญเป็นกระบวนการที่ซับซ้อนและเต็มไป
ด้วยความคิดเห็นที่หลากหลายจากทั้งรัฐบาล ฝ่ายค้าน ภาคประชาชน กลุ่มนักวิชาการ และสื่อมวลชน การสื่อสาร
ในเรื่องนี้มีบทบาทสำคัญในการกำหนดทิศทางของการเมืองไทยในอนาคต และเป็นกลไกที่ ช่วยให้ประชาชน
สามารถมีส่วนร่วมในการเปลี่ยนแปลงกฎหมายสูงสุดของประเทศได้อย่างมีความหมาย 
 
7. ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทยในประเด็นการยุบพรรคการเมือง 

ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทยในประเด็นการยุบพรรคการเมืองเป็นเรื่องที่มีความละเอียดอ่อน
และก่อให้เกิดการถกเถียงอย่างกว้างขวางในสังคมไทย โดยการยุบพรรคการเมืองเป็นกระบวนการที่ส่งผลกระทบ
ต่อทั้งระบบการเมือง พรรคการเมืองต่าง ๆ และประชาชนที่สนับสนุนพรรคเหล่านั้ น ปรากฏการณ์การสื่อสารที่
เกิดข้ึนมีประเด็นสำคัญดังนี้ 
 

1) การสื่อสารของฝ่ายตุลาการและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง กระบวนการยุบพรรคการเมืองในประเทศไทย
ต้องดำเนินการผ่านศาลรัฐธรรมนูญหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น คณะกรรมการการเลือกตั้ง (กกต.) ซึ่งมีบทบาท
ในการตัดสินว่าพรรคการเมืองใดกระทำการผิดกฎหมายหรือขัดต่อรัฐธรรมนูญ ในการสื่อสารของศาลรัฐธรรมนูญ
และ กกต. มักเป็นการแถลงเหตุผลและข้อกฎหมายที่เกี่ยวข้อง โดยเฉพาะเมื่อมีคำพิพากษาหรือมติที่เกี่ยวกับการ
ยุบพรรค หน่วยงานเหล่านี้มักใช้การแถลงข่าวหรือการออกเอกสารสื่อสารอย่างเป็นทางการ เพื่อชี้แจงและตอบ
คำถามจากสาธารณะเกี่ยวกับการยุบพรรค การสื่อสารในลักษณะนี้มุ่งเน้นไปที่การสร้างความเข้าใจในกระบวนการ
ทางกฎหมายและเหตุผลในการตัดสินใจยุบพรรค แม้ว่าฝ่ายตุลาการจะมีความพยายามในการรักษาความเป็นกลาง 
แต่คำตัดสินมักก่อให้เกิดการวิพากษ์วิจารณ์จากสาธารณะ โดยเฉพาะจากกลุ่มที่ได้รับผลกระทบ 

2) การสื ่อสารจากพรรคการเมืองที ่ถูกยุบ พรรคการเมืองที ่ถูกยุบมักจะออกมาแถลงข่าวหรือให้
สัมภาษณ์เพ่ือชี้แจงและตอบโต้การตัดสินของศาล โดยเฉพาะอย่างยิ่งหากพรรคมองว่าการยุบพรรคเป็นการกระทำ
ที่ไม่เป็นธรรม พรรคการเมืองที่ถูกยุบมักใช้การสื่อสารเพ่ือสร้างความเห็นใจจากสาธารณะและฐานเสียงของตนเอง 
ผ่านการใช้สื่อมวลชนและโซเชียลมีเดีย ตัวอย่างเช่น การแถลงข่าวโดยผู้นำพรรคหรือสมาชิกระดับสูงหลังจากการ
ยุบพรรคมักจะเป็นการชี้แจงถึงความไม่เป็นธรรม หรือวิจารณ์กระบวนการทางกฎหมายและการเมือง นอกจากนี้ 
ยังมีการใช้ช่องทางสื่อโซเชียลมีเดียในการเผยแพร่ข้อมูลและชี้แจงข้อเท็จจริงให้กับผู้สนับสนุนพรรคได้ เข้าใจ
สถานการณ ์

3) การสื่อสารจากฝ่ายสนับสนุนและกลุ่มผู้คัดค้าน การยุบพรรคการเมืองมักก่อให้เกิดความขัดแย้งใน
หมู่ผู้สนับสนุนและกลุ่มผู้คัดค้าน เมื่อพรรคการเมืองหนึ่งถูกยุบ ผู้สนับสนุนพรรคมักจะออกมาแสดงความไม่พอใจ
ผ่านการชุมนุม การปราศรัย หรือการแสดงออกทางสื่อสังคมออนไลน์ ขณะที่กลุ่มผู้คัดค้านหรือนักการเมืองจาก
พรรคอื่น ๆ อาจแสดงความเห็นสนับสนุนการยุบพรรคเพื่อรักษากฎกติกาของรัฐธรรมนูญ การเคลื่อนไหวเหล่านี้
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ส่งผลให้เกิดปรากฏการณ์การสื่อสารที่รุนแรงและเข้มข้น โดยมักเกิดการถกเถียงอย่างดุเดือดในสื่อสังคมออนไลน์ 
ทั้งในแง่การสนับสนุนและการคัดค้านการยุบพรรค การใช้โซเชียลมีเดียเป็นเครื่องมือในการสร้างกระแสความ
สนับสนุนหรือวิพากษ์วิจารณ์คำตัดสินของศาลก็มีบทบาทสำคัญในปรากฏการณ์นี ้

4) บทบาทของสื่อมวลชนในการนำเสนอข่าวการยุบพรรค สื่อมวลชนเป็นช่องทางสำคัญที่ใช้ในการ
รายงานข่าวเกี่ยวกับการยุบพรรคการเมือง สื่อมวลชนทั้งโทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ และเว็บไซต์ข่าวออนไลน์มักจะ
นำเสนอข่าวสารเกี่ยวกับคำตัดสินของศาล การแถลงข่าวของฝ่ายที่เกี่ยวข้อง และการตอบโต้จากพรรคการเมืองที่
ถูกยุบ อย่างไรก็ตาม การนำเสนอข่าวสารเกี่ยวกับการยุบพรรคมักจะส่งผลให้เกิดการถกเถียงในสังคมว่าข่าวที่
นำเสนอนั้นมีความเป็นกลางหรือมีอคติทางการเมืองหรือไม่ โดยเฉพาะในสังคมที่มีความแตกแยกทางการเมือง 
บทบาทของสื่อมวลชนจึงมีความสำคัญในการสร้างความตระหนักรู้และเปิดโอกาสให้ เกิดการอภิปรายเกี่ยวกับ
กระบวนการยุบพรรคอย่างรอบด้าน 

5) การสื่อสารของกลุ่มวิชาการและนักกฎหมาย นักวิชาการและนักกฎหมายมักออกมาให้ความเห็น
เกี่ยวกับการยุบพรรคการเมือง โดยพวกเขาอาจวิพากษ์วิจารณ์หรือสนับสนุนการยุบพรรคผ่านการเขียนบทความ
หรือการให้สัมภาษณ์ในสื่อวิชาการ ความคิดเห็นจากกลุ่มวิชาการมีบทบาทในการช่วยสร้างความเข้าใจในเชิง
กฎหมายและประชาธิปไตย และช่วยให้ประชาชนสามารถวิเคราะห์เหตุการณ์ในเชิงลึกได้มากขึ้น การสื่อสารจาก
กลุ่มวิชาการจึงมีบทบาทสำคัญในการชี้นำการอภิปรายในสังคมและเสนอแนวทางในการแก้ไขปัญหาทางการเมือง
และกฎหมายที่เกิดจากการยุบพรรค 
 

6) การสื่อสารผ่านการชุมนุมประท้วงและการเคลื่อนไหวทางการเมือง ในบางกรณี การยุบพรรค
การเมืองได้นำไปสู่การจัดชุมนุมประท้วงของผู้สนับสนุนพรรคที่ถูกยุบ การชุมนุมเหล่านี้มักมีการปราศรัยเพ่ือ
วิพากษ์วิจารณ์กระบวนการยุบพรรคและเรียกร้องความเป็นธรรม การเคลื่อนไหวในลักษณะนี้มักจะดึงดูดความ
สนใจจากสื่อมวลชนและสร้างกระแสการอภิปรายในสังคมอย่างกว้างขวาง 

การชุมนุมและการเคลื่อนไหวเหล่านี้เป็นอีกหนึ่งปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองที่มีความสำคัญ โดย
เป็นช่องทางที่ประชาชนสามารถแสดงออกถึงความไม่พอใจหรือสนับสนุนการยุบพรรคได้ 

สรุปปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทยในประเด็นการยุบพรรคการเมืองเป็นเรื่องที่เกี่ยวข้องกับ
หลายฝ่าย ตั้งแต่ฝ่ายตุลาการ ฝ่ายการเมือง ไปจนถึงภาคประชาชนและสื่อมวลชน การสื่อสารที่เกิดขึ้นในประเด็น
นี้มักจะส่งผลกระทบต่อความเชื่อมั่นในระบบการเมืองและการสร้างกระแสความคิดในสังคม การสื่อสารอย่างเป็น
ทางการและไม่เป็นทางการผ่านสื่อมวลชนและสื่อสังคมออนไลน์จึงเป็นกลไกสำคัญที่ช่วยกำหนดทิศทางของการ
อภิปรายและการตัดสินใจทางการเมืองในประเด็นการยุบพรรค 
 
8. ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทยในประเด็นการนิรโทษกรรมคดีทางการเมือง 

ปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทยในประเด็นการนิรโทษกรรมคดีทางการเมืองเป็นหัวข้อที่สร้าง
ความขัดแย้งและมีผลกระทบต่อความเชื่อมั่นในระบบการเมืองในไทยอย่างมาก การนิรโทษกรรมมักจะเกี่ยวข้อง
กับการให้ความเห็นใจหรือยกเว้นโทษให้กับบุคคลที่ถูกดำเนินคดีในกรณีที่เกี่ยวข้องกับการเมือง ซึ่งอาจทำให้เกิด
การตีความและการตอบสนองที่หลากหลายจากสังคม ปรากฏการณ์การสื่อสารที่เกิดขึ้นมีประเด็นสำคัญดังนี้ 
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1) การสื่อสารจากฝ่ายรัฐบาล ฝ่ายรัฐบาลมักจะใช้การสื่อสารเพ่ือชี้แจงเหตุผลและความจำเป็นในการนิร
โทษกรรม โดยเฉพาะเมื่อมีแรงกดดันจากกลุ่มการเมืองหรือสาธารณชน ในการแถลงข่าวหรือสัมภาษณ์สื่อ มักจะมี
การอธิบายถึงการกระทำที่มีเจตนาที่จะสร้างความปรองดองในสังคม การสื่อสารในลักษณะนี้มักมีการเน้นที่ การ
แก้ไขปัญหาความขัดแย้งทางการเมืองในอดีต และการสร้างสันติภาพในสังคม  นอกจากนี้ การสื่อสารผ่านช่องทาง
โซเชียลมีเดียโดยเจ้าหน้าที่รัฐหรือสมาชิกพรรคการเมืองก็เป็นอีกช่องทางหนึ่งที่ใช้ในการเผยแพร่ข้อมูลและสร้าง
ความเข้าใจในแนวคิดเรื่องนิรโทษกรรม 

2) การสื่อสารจากกลุ่มฝ่ายค้าน กลุ่มฝ่ายค้านมักมีการแสดงความไม่เห็นด้วยต่อการนิรโทษกรรม 
โดยเฉพาะเมื่อมีการพิจารณาให้นิรโทษกรรมกับบุคคลที่มีบทบาทสำคัญในเหตุการณ์ทางการเมืองที่สร้างความ
ขัดแย้งในประเทศ การสื่อสารจากฝ่ายค้านมักมุ่งเน้นที่การรักษาความยุติธรรม และการเตือนถึงผลกระทบที่อาจ
เกิดข้ึนจากการนิรโทษกรรมต่อการสร้างความเชื่อมั่นในระบบการเมือง การแถลงข่าว การจัดเวทีอภิปราย หรือการ
ชุมนุมประท้วงก็เป็นวิธีการสื่อสารที่กลุ่มฝ่ายค้านใช้ในการแสดงออกถึงความไม่เห็นด้วยต่อการนิรโทษกรรม 
นอกจากนี้ การใช้โซเชียลมีเดียในการสื่อสารความคิดและความรู้สึกต่อประเด็นนี้ก็มีบทบาทสำคัญในการสร้าง
กระแสการต่อต้าน 

3) การสื่อสารจากภาคประชาชน ประชาชนที่มีความคิดเห็นแตกต่างกันมักมีการแสดงความคิดเห็น
เกี่ยวกับการนิรโทษกรรม ผ่านการอภิปรายในสื่อสังคม การเข้าร่วมการชุมนุมหรือการแสดงความคิดเห็นในฟอรัม
ออนไลน์ ซึ่งเสียงของประชาชนมีบทบาทสำคัญในการแสดงความรู้สึกที่มีต่อการนิรโทษกรรม  การสื่อสารใน
ลักษณะนี้มักจะสะท้อนถึงความกังวลเกี่ยวกับความยุติธรรมในระบบการเมือง และความไม่พอใจต่อการที่บุคคล
บางคนอาจจะได้รับการยกเว้นจากการถูกดำเนินคดี โดยเฉพาะในกรณีที่เกี่ยวข้องกับการชุมนุมทางการเมืองหรือ
การเคลื่อนไหวที่มีความสำคัญ 

4) บทบาทของสื่อมวลชน สื่อมวลชนมีบทบาทสำคัญในการนำเสนอข้อมูลและความคิดเห็นเกี่ยวกับการ
นิรโทษกรรม โดยการรายงานข่าวสารอย่างต่อเนื่องเกี่ยวกับการพิจารณาคดีและการอภิปรายในรัฐสภา การ
นำเสนอข่าวในรูปแบบต่าง ๆ เช่น รายการข่าว การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ หรือการรายงานเกี่ยวกับการชุมนุม ก็
ช่วยสร้างความตระหนักรู้ในสังคม การวิเคราะห์และวิพากษ์วิจารณ์จากนักข่าวหรือนักวิเคราะห์การเมืองเกี่ยวกับ
ผลกระทบของการนิรโทษกรรมต่อระบบการเมืองในประเทศก็ช่วยกระตุ้นการอภิปรายในสังคมและสร้างความ
เข้าใจที่ลึกซึ้งยิ่งข้ึนเกี่ยวกับปัญหานี้ 

5) การสื่อสารจากนักวิชาการและนักกฎหมาย นักวิชาการและนักกฎหมายมักออกมาให้ความเห็น
เกี่ยวกับการนิรโทษกรรม โดยการวิเคราะห์ผลกระทบทางกฎหมายและทางการเมืองที่เกิดขึ้น การแสดงความ
คิดเห็นในรูปแบบของบทความหรือการสัมมนาก็ช่วยสร้างความรู้และความเข้าใจในประเด็นนี้  การสื่อสารใน
ลักษณะนี้ช่วยให้ประชาชนสามารถเข้าใจผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการนิรโทษกรรมในเชิงลึก และช่วยกระตุ้นให้เกิด
การอภิปรายอย่างมีเหตุผลในสังคม 

6) การเคลื่อนไหวทางการเมืองและสังคม การนิรโทษกรรมคดีทางการเมืองยังนำไปสู่การจัดการชุมนุม
หรือกิจกรรมทางการเมืองเพื่อแสดงออกถึงความเห็นของประชาชน ไม่ว่าจะเป็นการสนับสนุนหรือต่อต้านการนิร
โทษกรรม การเคลื่อนไหวเหล่านี้มักจะใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการเผยแพร่ข้อมูลและเรียกร้องความสนใจจาก
สาธารณะ นอกจากนี้การเคลื่อนไหวทางสังคมนี้ยังสะท้อนถึงความต้องการของประชาชนในการมีส่วนร่วมใน
กระบวนการตัดสินใจทางการเมือง และการต่อสู้เพ่ือความยุติธรรมและความโปร่งใสในระบบการเมือง 
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สรุปปรากฏการณ์การสื่อสารทางการเมืองไทยด้านการนิรโทษกรรมคดีทางการเมืองเป็นเรื่องที่มีความ
ซับซ้อน โดยมีผู้มีส่วนได้ส่วนเสียหลายฝ่าย ทั้งรัฐบาล กลุ่มฝ่ายค้าน ภาคประชาชน สื่อมวลชน และนักวิชาการ 
การสื่อสารในประเด็นนี้ไม่เพียงแต่มีบทบาทในการสร้างความเข้าใจ แต่ยังสามารถนำไปสู่การสร้างความขัดแย้งใน
สังคมไทย โดยเฉพาะในช่วงเวลาที่มีการเลือกตั้งหรือช่วงที่เกิดความตึงเครียดทางการเมือง การอภิปรายและการ
สื่อสารในประเด็นนี้จึงมีความสำคัญในการกำหนดทิศทางของการเมืองไทยในอนาคต 
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